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Signo natural (indicios): son los signos que no son creados por el hombre, tienen relacion
causa-efecto. En este tipo de signos no hay intervencién y se convierten en signo cuando les
damos un significado, son espontaneos. Indicio: El indicio o indice es un signo natural que nos
indica algo o se le da un significado, aunque este no fue creado con una intencién determinada.
Es Indicio, cuando no interviene el hombre.

Signo artificial: Estos son creados por el hombre especificamente para un fin determinado, han
sido creados por la sociedad para elaborar mensajes comunicativos, son previamente estableci-
dos y dependen del contexto en el que se les utilice.

Simbolo: son signos arbitrarios, cuya relacion con el objeto se basa exclusivamente en una con-
exion, no siempre tiene que parecerse ni guardar relacién con lo que designa, éstos son acepta-
dos y utilizados dependiendo el contexto en el que fueron creados, su origen es convencional.

Icono: signo visual figurativo creado para representar objetos, utilizando sus principales
caracteristicas. Los iconos son signos que tienen semejanza de algun tipo con el referente, la
semejanza puede constituir en un parecido en la forma y/o afectar a cualquier realidad o propie-
dad del objeto.

Senal: Indicio con abstraccion que representa la muestra no material de una cosa. Aviso que se
comunica para concurrir a un lugar determinado o para ejecutar otra cosa. Es cualquier signo
que se emplea para acordarse de algo.

Sena: indicacion a manera de mimica y cuyo significado es convencional, deriva de los usos del
lugar, hay senas sutiles, obscenas, y que parten del lenguaje corporal.

Pictograma: Es la representacion directa de la realidad por medio de signos graficos que no rep-
resentan inmediatamente sonidos o fonemas, sino objetos representados graficamente. Signos
sintéticos, imagenes de un avidn y un autobus, con cierto grado de abstraccion, pero con los
principales rasgos reales de los mismos, para que estos sean entendibles.

Ideograma: Es un signo pictorico que en la escritura representa directamente una idea y no el
sonido de una palabra.

Logograma: Son los signos graficos que son creados para representar una palabra o una frase,
son utilizados por convencion dependiendo del contexto.

Fonograma: signos visuales que representan sonidos, por ejemplo las letras del alfabeto.

Logotipo: palabras representadas tipograficamente por un disefo caracteristico, intencionado
para identificar una empresa o servicio.

Monogramas: simbolos que se trabajan con 2 6 mas letras enlazadas y que forman un solo
elemento o unidad. Este nuevo elemento es percibido como un nuevo signo.

Tipograma: Al utilizar tipografia en una composicién que genere una figura propia y original.

Criptonimo: signos que estan formados por las siglas de una frase o de un nombre, las cuales se
deben leer letra por letra y no como una palabra. Es decir, que no tiene articulacion ni coheren-
cia.

Acronimo: Palabra formada por las letras o las silabas iniciales de las partes de un término com-
puesto. (abreviatura del nombre completo formando una palabra articulada y coherente).

Escudo: Arma para la defensa de valores, linajes, que defienden ciertos personas, grupos, clubes,
etc, representado a través de una imagen grafica, cada uno de los elementos que lo conforman
tiene un significado especifico.

Heraldica: disciplina o arte que se encarga del estudio estricto de cada signo y simbolo que se
encuentran en los escudos: partes, proporcién, simbolos, leyenda, etc. Los cuales distinguiran a
personas, familias, instituciones o corporaciones.

Emblema: simbolo compuesto por una figura y una leyenda, también puede ser un jeroglifico o
signo acompanado de una sentencia o lema al pie.

Marca: distintivo o senal que el fabricante pone a sus productos y cuyo uso le pertenece exclusi-
vamente, y diferencia a sus productos de los demas. La marca esta dirigida al mercado y no a la
actividad econémica.



